
Laurent Creton 

L'ECONOMIE DU CINEMA 

EN 50 FICHES 

5e edition 

ARMAND COLIN 



SOMMAIRE 

Avant-propos 5 

1. Penser l'economie du cinema 9 
L'art et l'approche economique 11 
Marche et regulation 13 
Economic de l'art et de la culture 16 
La loi de Baumol 18 
Art et Industrie 20 
Fordisme et Industries culturelles 22 
Les pratiques culturelles 25 

2. Les marches du cinema 28 
Consommations culturelles 31 
Les depenses en cinema et audiovisuel 33 
Le cinema en salles face ä l'audiovisuel 36 
Circulation et valorisation des films 39 
Le marche de la Video 42 
Le cinema fran?ais sur son marche 45 
Faire face au cinema americain 48 
L'exportation du cinema fran?ais 51 

3. Le public et les salles 54 
L'exploitation cinematographique 57 
Les multiplexes 60 
Les prix et la recette guichet 62 
La concentration des entrees 65 
Publics et spectateurs 68 
Le public de cinema 70 



4. Distribution et promotion 72 
Les distributeurs 75 
La programmation des salles 78 
Les sorties de films 81 
Critique et promotion 83 
Le marketing en question 85 
Promotion et publicite 87 

5. Production et financement 90 
Les coüts de production 93 
La fonction de producteur 95 
Le financement du cinema fran^ais 97 
Le financement par les chaTnes en clair 99 
Les concours de Canal+ 102 
Cinema ettelevision 105 

6. Filiere et Strategie: 108 
Innovation et strategies I I I 
La concentration I 14 
L'economie industrielle 116 
Une structure oligopolistique 118 
L'entreprise culturelle et sa gestion 121 

7. Politiques et regulation 123 
Le Centre national du cinema 126 
La politique culturelle en question 128 
De Intervention publique 131 
Les enjeux de l'exception culturelle 134 
L'avenir du systeme de regulation 136 

Conclusion 138 
Glossaire 140 
Bibliographie 157 


