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120 JAHRE JUNG. „EINE STARKE STIMME“
Es war ein weiter Weg von den im Jahr 1899 gegrün­
deten regional orientierten Unternehmerorganisatio­
nen der (meist brauereiabhängigen) Bierhändler bis 
zum heute bundesweit präsenten Großhandelsver­
band des Getränkefachhandels mit seinen insgesamt 
502 Mitgliedern (Stand 2018). Eine besondere Her­
ausforderung war vor allem die Zentralisierung der 
Landesverbände in einem gemeinsamen Bundesver­
band. Seiten 35 und 52

DIE NÄCHSTE GENERATION ÜBERNIMMT 

DAS RUDER
Eine geeignete Nach­
folgeregelung in Fami­
lienbetrieben und/oder
inhabergeführten Un­
ternehmen des Geträn­
kefachgroßhandels
stellt vielfach eine an­
spruchsvolle Aufgabe
dar. Wer führt die Fir­
ma weiter, wann ist der
richtige Zeitpunkt der Übergabe bzw. Übernahme und 
in welchem Zeitraum soll diese stattfinden? Das sind 
nur einige von vielen Fragen, die es zu beantworten 
gilt. Der GETRÄNKEFACHGROSSHANDEL sprach mit 
dem Spezialisten Prof. Arnold Weissman (Seite 56) und 
den beiden Getränkefachgroßhandelsunternehmen 
Otto Pachmayr GmbH & Co Mineralwasser KG und Paul 
Anderl GmbH. Seite 60

LUIGI KOMMT NICHT MEHR
Die andauernde, tiefgreifende Veränderung von Kon­
sumentengewohnheiten, die Entwicklung neuer Kon­
kurrenzen und die Konsolidierung der Handelsbe­
ziehungen stellen den Handel vor große Heraus­
forderungen. Dabei wirken B2C-Entwicklungen auf die 
gesamte Wertschöpfungskette. Ein melancholischer 
Text zur Situation des digitalisierten Handels und mög­
lichen Antworten. Seite 70
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